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EMENTA

Os conceitos de povo, massa e publico. A globalidade do processo comunicativo. O desenvolvimento dos estudos de
recepgao: o receptor passivo e o receptor como sujeito. As mediagdes culturais. A situagao interativa. Teorias da opinido
publica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Conceito de povo, massa e publico
1.1 Histérico e definicbes dos conceitos

1.2 A utilizagéo do conceito e suas implicagdes

2. Os publicos da comunicagao
2.1 O processo comunicativo: paragima funcionalista e paradigma comunicacional
2.2 Arecepcao pelos dois paradigmas: receptor passivo x receptor ativo

2.3 Os sujeitos da comunicagao

3. Comunicacgao, cultura e seus publicos
3.1 A constituicao da opinido publica: esfera publica e o agir comunicativo
3.2 As mediagdes culturais na constituicdo do repertério;

3.3 Amidia e a esfera publica: sociedade civil organizacéo e a elaboragdo publica das questbes coletivas
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