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PROGRAMA DE DISCIPLINA

Disciplina

Teorias da Comunicação

Código

CSA215

Curso

Jornalismo

Departamento

301400

Unidade

ICSA

Duração em Semanas Carga horária semanal Carga horária semestral

18

Total

4h

Teórica

2h

Prática

2h

Horas/aula

72h

Horas

60h

Aprovação da ementa Aprovação do Programa Pré-requisitos

EMENTA

Conceitos de comunicação. O campo de estudos da comunicação. Paradigmas teórico-metodológicos da comunicação. 

Abordagens clássicas e contemporâneas nos estudos de comunicação. A comunicação mediática e jornalística. 

Comunicação e sociabilidade. A globalidade do processo comunicativo. Aspectos interdisciplinares.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

1.  O Campo de Estudos da Comunicação

1.1 Conceitos de comunicação;

1.2 Epistemologia da comunicação: autonomia x interdisplinaridade;

1.3 Os meios de comunicação e a sociedade de massa;

1.4 Paradigmas teórico-metodológicos: modelos e definições;

2. Comunicação, Sociabilidade e Crítica

2.1 Escola funcionalista e a pesquisa estadunidense;

2.2  A Escola de Chicago e o interacionismo simbólico;

2.3  A Teoria Crítica e a Escola de Frankfurt: indústria Cultural e esfera pública;

2.4 Teoria da informação;

2.5 Comunicação e linguagem.

3. Teorias da Comunicação, Opinião pública e Jornalismo

3.1  Agenda Setting e Espiral do Silêncio;

3.2 Mídia, Estado e opinião pública;

3.3 Economia política da comunicação;

3.4 Teorias do acontecimento e da notícia;

3.5  A construção da realidade e os processos comunicativos.
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4. Teorias Culturológicas e a Mediação

4.1 Estudos culturais;

4.2 A perspectiva pós-moderna;

4.3 Teoria das Mediações;

4.4 Estudo de Recepções;

4.5 Contribuição latino-americana: o pensamento de García Canclini e Martin Barbero.

5. Novas Teorias da Comunicação, visualidades e pensamento contemporâneo

5.1 O paradigma do pensamento de McLuhan;

5.2 Comunicação, tecnologias e cibercultura;

5.3 As correntes teóricas francesas da Comunicação: Baudrillard, Wolton, Maffesoli.

5.4 Sociedade da informação, sociedade mediática e sociedade em rede;

5.5 Paradigmas teórico-metodológicos contemporâneos da Comunicação.
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