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Disciplina

Assessoria de Imprensa para Eventos

Código

CSA 520

Código equivalente

Departamento

DEPARTAMENTO DE CIÊNCIAS SOCIAIS, 
JORNALISMO E SERVIÇO SOCIAL (DECSO)

Unidade

INSTITUTO DE CIÊNCIAS
SOCIAIS APLICADAS (ICSA)

Carga Horária
Semanal

4h

Teórica

2h

Prática

2h

Duração/Semanas

18

Carga Horária 
Semestral

60h-72h/a*

Ementa

Organização  e  funcionamento  de  uma  assessoria  de  comunicação  em  diferentes  instituições  públicas  e  privadas. 
Planejamento, atendimento e execução de atividades de comunicação com foco no jornalismo organizacional. O evento como 
ferramenta de comunicação nas organizações. Organização de eventos acadêmicos, públicos, empresariais.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

Unidades:

1. Assessoria de imprensa: conceituação e histórico;

2. Conceituação e pressupostos da organização de um evento;

3. Fundamentação e prática de redação empresarial;

4. Papel do assessor de imprensa na organização de um evento.
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* h/a é igual a 50 minutos
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